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Search Advertising: Agenturen diskutieren uber
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Stefan Swertz, Vorstand von Adisfaction, Meerbusch

Google verfolgt seine Interessen. Als die grofien
Werbetreibenden Gooagle Ad Waords weitgehend
nutzten, hatten die Agenturen ihren Job als
Yermittler erledigt. Da alle mitmachten, waren
FProvisionen nicht mehr nétig. Mun missen noch
die KMLU als Kunden gewonnen werden. Da sind
neue Helfer willkommen. Die Marktabdeckung wird
der Schlissel zum Erfolg sein: Wenn sie
ausreichend ist, kann das Programm
funktionieren.
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